Sika wachst in Asien
Jan Jenisch, Regionalleiter Asien
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Asien hat sich zum weltwelit grossten
Automobilproduzenten entwickelt
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Asien hat sich zum weltweit grossten Baumarkt
entwickelt
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Sika hat fruhzeitig das Geschaft in Asien

ausgebaut
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* iber 100 Niederlassungen
und Verkaufsbtros

= 29 Produktionsstandorte
= 2'790 Mitarbeiter

= lber 95% des Umsatzes aus
asiatischer Produktion

» Entwicklungszentren in
China und Japan

Neuseeland
& 1959

Innovation & |since
Consistency (1910



Frihzeitige Investitionen in die neuen Markte

Erdoffnung Sika
Indonesien 1987.
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o Grundsteinlegung der
¥ -« Sika Fabrik in Vietnam
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Sika mit beschleunigtem Wachstum in Asien
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Unser Erfolg beruht auf globalem Know-How
und lokalen Mitarbeitern

= Uber 99% der Beschaftigten und
tuber 90% des Management sind
Einheimische.

* Hohe Loyalitat der Mitarbeiter:
Z. B. weniger als 10%
Mitarbeiterfluktuation in China.
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Starkung unserer Position im chinesischen

Betonzusatz_mittelmarkt
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Sichuan Keshual
Ubernahme des
Marktfuhrers im west-
chinesischen Betonzusatz-
mittelmarkt im Juli 2008.

TMS

Ubernahme eines fiihrenden
Betonzusatzmittelherstellers
(Infrastrukturprojekte) im
Oktober 2009.
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Starkung unserer Position im chinesischen
Betonzusatzmittelmarkt

Hebel Jiugiang

&t Ubernahme eines

4 fuhrenden Betonzusatz-
B mittelherstellers (nationales
Vertriebsnetz) im Méarz

D 2011.
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Henkel Japan
Ubernahme des
Dichtstoffgeschafts im
Marz 2010.

Dyflex Japan

Ubernahme des japanischen
Marktftihrers von

FlUssigfolie im Juni 2010.
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