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Sika wächst in Asien 
Jan Jenisch, Regionalleiter Asien



Asien hat sich zum weltweit grössten 
Automobilproduzenten entwickelt

Automobilproduktion 
(in mio. Einheiten)

Asien 
34.7

Europa 
18.7

Amerika 
16.0

2010

Asien 
16.2

Amerika 
17.5

Europa 
19.6

2001
Source: OICA and CSM
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Bauvolumen nach Regionen 
(in %) 

2005

Source: Global Construction Perspectives and Oxford Economics

Rest der 
Welt 
75%
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Asien 
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Rest der 
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50%
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Asien hat sich zum weltweit grössten Baumarkt 
entwickelt



Sika hat frühzeitig das Geschäft in Asien 
ausgebaut

China
1992

Korea
1992

Japan
1932

Taiwan
1991

Philippinen
1994

Neuseeland
1959

Australien
1976

Malaysia
1989

Singapur
1987

Vietnam
1993

Thailand
1989

Kambodscha
2002

über 100 Niederlassungen
und Verkaufsbüros
29 Produktionsstandorte

2’790 Mitarbeiter

über 95% des Umsatzes aus
asiatischer Produktion

Entwicklungszentren in 
China und Japan

Gründung der Sika 
Gesellschaften

Indonesien
1987
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Grundsteinlegung der 
Sika Fabrik in Vietnam 
1994.

Frühzeitige Investitionen in die neuen Märkte

Eröffnung Sika 
Indonesien 1987.
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Umsatz 
(in Mio. CHF)

676

473

2009 2010

 

+43%

Sika mit beschleunigtem Wachstum in Asien
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Unser Erfolg beruht auf globalem Know-How 
und lokalen Mitarbeitern

Über 99% der Beschäftigten und 
über 90% des Management sind
Einheimische.

Hohe Loyalität der Mitarbeiter: 
z. B. weniger als 10% 
Mitarbeiterfluktuation in China.



TMS 
Übernahme eines führenden 
Betonzusatzmittelherstellers 
(Infrastrukturprojekte) im 
Oktober 2009.

Stärkung unserer Position im chinesischen 
Betonzusatzmittelmarkt

Sichuan Keshuai 
Übernahme des 
Marktführers im west- 
chinesischen Betonzusatz- 
mittelmarkt im Juli 2008.
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Hebei Jiuqiang 
Übernahme eines 
führenden Betonzusatz- 
mittelherstellers (nationales 
Vertriebsnetz) im März 
2011.

Stärkung unserer Position im chinesischen 
Betonzusatzmittelmarkt
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Henkel Japan 
Übernahme des 
Dichtstoffgeschäfts im 
März 2010.

Dyflex Japan 
Übernahme des japanischen 
Marktführers von 
Flüssigfolie im Juni 2010.

Stärkung unserer Marktposition in Japan
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